EuroBusiness-trade

.Business .Trade.

41 rue Dulong

F-75017 Paris (France)

Tél. : + 33142 27 79 08

Fax : + 33 142 27 49 95
business@eurobusiness-fr.com
www.eurobusiness-fr.com

VOUS PROPOSE
OFFERS YOU

NUAGE PREMIUM VODKA

Exportés en Europe, en Amérique du Sud et en Améri  que du Nord.
Exported in European Union, in South America and in North America.
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Délicate, fraiche, avec beaucoup de rondeur, Nuage est une nouvelle
vodka élaborée en Charente-Maritime (France) pour profiter d’'un savoir
faire unique en matiere de distillation, d’élevage et d’affinage d’alcool.

Pour une boisson délicate, Nuage se doit d’étre en accord avec son nom.

Distillée six fois, filtrée trois fois, elle est ainsi légere, délicate, suave.
Sans aucune amertume ni rugosité, elle posséde beaucoup de rondeur et
de fraicheur.

Elle se boit pure mais releve aussi tous les jus de fruits et bien sdr entre
dans la composition de tous les cocktails.

Pure, Nuage accompagne merveilleusement les poissons un peu gras, tel
le saumon.

Elle est la compagne indispensable du caviar, spécialement du caviar
francais.

L'élaboration de la nouvelle vodka s’appuie sur le savoir faire des
distillateurs charentais et sur la tradition de la région de Cognac.

Elle titre donc 40 degrés et est élaborée uniguement a partir de la
fermentation des meilleures céréales des terres de champagne (froment et
orge).

Elle se permet néanmoins une petite fantaisie par I'adjonction, en faible
guantité, de houblon, ce qui lui confére un ardme subtil et unique, tres
agréable.

jousy,
o ‘n.
& s

I A EuroBusiness-Partners

L | EuroBusiness-consult EuroBusiness-industrial parts EuroBusiness-trade Belle & Beau Paris-Fr EtnicAfrica

3



Conditionnements
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Bouteilles disponibles en trois formats : 70 cl, 75 cl &1 litre

Verres« Shooter » de 5 cl, offre la dosse idéale de  dégustation

Packaging

Le mini pack de 3 verres « Shooter » de 5 cl

La boite de 12 verres « Shooter » de 5 cl

L’étui métal, parfait pour un cadeau raffiné.
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FICHE PRODUIT

SPECIFICATION SHEET

Fiche technique

-Titre : 40 °

- Elaborée a partir de froment, orge et houblon
de premiere qualité provenant des meilleures
régions céréaliéres de France et d’eau pure de
Cognac.

- Distillée 6 fois
Filtrée 3 fois

- Conditionnement :

. bouteilles de 70 cl, 75clet 1 L
verres “shooter” de 5 cl, par pack de 3, 12 ou
par caisses de 96 unités
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Présentation

Déiicare, fraiche, avec
beaucoup de rondeur,
Nuage est une nouvelle
vodka élaborée en
Charente-Maritime
pour profiter d'un
savoir faire unigue en
matiere de distiliation,
d'elevage et d'affinage

d’alcool. Apres des
débuts tres prometielrs
a l'exporiation, en
heuf mois, a peine, de
commercialisation, elle
s'attague maintenant au

marché francais...
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Naissance de NUAGE

Lidee de NUAGE nait en 2003. Trois amis du
monde des spintueux  weulent faire  fructifier
leur experience. Ensemble, ils possedent une
expertise gui va de |'élaboration des produits a la
commercialisation, en passant par |18 packaging,
le marketing et le merchandising. Leur idee
S'appuyer sur le savoir faire rmondialement reconnu
de la région de Cognac dans e domaine de [a
distillation et de I'élevage d'alcools pour creer une
vodka de gualite se positionnant sur le segment
Moyen-supereur.

Marché porteur

Fourguol ce choix de la vodka ? Parce gu'elle a
une image plus modermne gue dautres alcools.
Ainsi, elle est le choix prefere des jeunes adultes
consommateurs. Les 21-24 ans sont 32 % a
consommer de la vodka, alors que seulement
28,7 % d'entre eux préferent le rhum, 266 % le
bourbon ou le whisky et 24 4 % la tequila. Par
ailleurs, les 21-30 ans ont une predilection pour les
alcools blancs.

Le marchede lavodka est donc porteur, notamment
dans la catégorie "premium” dont |a croissance est
la plus rapide.

Four realiser leur projet, les trois amis creent |a
societe ALRARNA.
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Nom évocateur...

Le nom de la nouvelle vadka doit 8tre pronongable
et n'avoir aucune connotation negative dans |3
plupart des langues, étre facilement memaorisable
et affirner fortement l'origine frangaise. Apres
de longues recherches, le cholx se pofe sur
« nuage ». Ce mot possede une forte signification.
[induit un sentiment de |egerete, de serenite. Titre
d'un standard de Django R einhardt mondialement
cannu, il inspire aussi la corwivialite, |a féte. Sa
pronanciation anglo-saxonne « new age » suggere
la jeunesse, la modernite, le dynamisme.

... pour boisson délicate

Muage se doit d'étre en accord avec son nom.
Distillee six fois, filtree trois fois, elle est ainsi
lEgere, delicate, suave. Sans aucune amerume
ni rugosite, elle possede beaucoup de rondeur et
de fraicheur. Elle se boit pure mais releve aussi
tous les jus de fruits et hien sOr entre dans |a
composition de tous les cocktails.

Pure, MUage accompadne mereilleusement (es
poissons un peu dras, tel e saumon. Elle est |a
compagne indispensable du caviar, specialement
du caviar francais. C'est ainsl que Marie-Christine
Courtioux-cre et Patrick Flet |3 citent dans leur
livre « Caviar de France, I'élixir de vie » tandis
gue Ia societé « Cawviar et Prestige » |'a choisie
pour souligner les gualites gustatives de ses
produits.
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RERRLS

Vodka trés frangaise... trés slave

L'&labaration de la nouvelle vodka s'appuie sur le
savoir faire des distillateurs charentais et sur la
tradition de la region de Cognac, mais sans renier
celle des pays slaves gui ont cree ce breuvage au
=w* siecle. Elletitre donc 40 degrés, puisque c'est
le standard russe, depuis gue Dmitry anowitch
Mendeleyey, le chimiste créeateur de la «Table
perindique des éléments », a defini cette proportion
d'eau et d'alcool comme etantideale. De la meéme
fagon, elle est élaborée uniguement a partir de la
fermentation des meilleures cereales des terres
de champagne (froment et orge). Elle se pemet
neanmoins une petite fantaisie par l'adjonction, en
faible guantite, de houblon, ce gui lui confere un
arGme subtil et unigue, tres agreable.

Tradition et savoir faire

Line selection rigoureuse
des lots distilles est d'abord
effectuee. L'elevage et
I'affinage sont corfigs a la
Distillerie Merlet & Fils.
Distillateur en Saintonge
depuis plus de deux siecles,
la famille Meret a installe son premier alambic en
1850. En un siecle etdemi de distillation d'eaux-de-
vie decognac, elle & acquis un savaoir faire reconnu
par tous. En 1970, elle a diversifie son activite avec
la production de Creéme de Cassis, d'abord, puis
de toute une gamme de cremes de fruits. Cette
nouvelle experence de distillateur-liguoriste  lui
a pemis de répondre en 2001 3 la demande du
Woead kMonde, en créant HPFWOTICES, une
ligueur bleus moderne, gui est 'une des plus
grandes « sUCcess story » de ces dernigres années
dans e monde des spidtueus.

FHPMHOT IE et une marque deposée de Heawen HIl Distillenes Inc., KY 154 4
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, Débuts prometteurs al'export

HELARE

La commercialisation de Muage debute
fin 2004 AURAMNA s'attague d'emblee

-

a l'export et vise les marches des
Etats-Unis et d'Amerique Latine.
La nouvelle wodka v est tres
favorablement accueillie @ avec
plus de 100 000 bouteilles livrees
En guelgue neuf mois, Nuage est
maintenant presente a N ew York, en
Californie et en [linois, au Mexique,
Férou, Eguateur et au  Brésil,
dans les Carzibes et, hientdt en

- Colombie.

A la conguéte du marché frangais

Forte de ces hans résultats a 'export, AURANA,
se tourne maintenant vers le marche frangais.
Fremier objectif: conguerir Paris, ses cavistes,
bars lounges, grands hitels et son monde de la
ML,
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Conditionnements

Les bouteilles
MUAGE estdisponible en
trois fommats de bouteille

F0cl, 7aclet 1 litre.

Le verre de 5 cl
Conditionnement fres
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Packaging

Tous les condtionnements et emballages déclinert,
evidernment, |2 nuage, un nuage dows, ethérg, qui flote
leger dans un ciel d'un bled luminews. Ce décor crée une
atnosphere detendue, paisible et suggere la qualite de la
vodka, Il contribue 3 assurer une excellente wvisibilite du
produit en magasin et dans [es lieux de degustation.

Le Mini Pack

Original et exclust, e Mini Pack de verres « shooter » de
g ¢l est un élegant coffret. Etudie pour les detaillants, il met
les verres envaleur. |l existe en dewx tailles

le “Pack cadeau” l1a boite
de trois de douze

b L'étui métal

5on elegante decoration decline le motif du nuage.
Farfait pour un cadead raffing, il est disponible
4 la demande.

2.
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Presse

Notre Vodka NUAGE arrive dans le top 10 des vodkas

LA REVUE DU

Vin
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NUMERO SPECIAL

64 pages
de conseils pratiques
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. DEGUSTATION

Alcool le plus vendu au monde, la vodka n’est plus une exclusivité russe ou polonaise. Ce produit mondial et technique
est également élaboré en France, avec un certain succes.

Petit tour du monde
e la vodka

Par Martine Nouét

a vodka est peut-étre le plus
L mystérieux des “esprits”.
Esprit de grain ? Pas seulement.
Distillé trois fois ? Pas seule-
ment. Exclusivement russe ou
polonais ? Pas seulement. II
est trés difficile d’obtenir des
informations sur I'élaboration
de la vodka. Les distilleries res-
semblent 4 des usines avec
toute une batterie de colonnes
de distillation qui n’ont rien du
charme de I'alambic en cuivre
charentais ou écossais. La dis-
tillation poussée au-dela de
90 % de volume alcoométrique
donne des alcools souvent
neutres qui n'excitent ni les
papilles ni 'imagination.

Vodkas de grain et de vin

Le marketing prend alors le
relais. Le nom a l'accent russe
avec aisance, comme dirait
Jacques Brel, on fait réver avec
une “histoire” a la docteur
Jivago. Sans oublier la nouvelle
lubie des bars branchés ot1 'on
déguste sa vodka dans un verre
taillé dans la glace, accoudé a
un comptoir en glace et sanglé
dans une doudoune. Et pour-
tant, dans cette nébuleuse mer-
cantile, il existe de vrais joyaux
qui font de la vodka une eau-de-
vie fine plaisante. Et ces vodkas
n'ont pas toute un nom en “off”

ou en “sky”. C'est méme une
vodka francaise, Grey Goose,
qui fait un matheur aux Etats-
Unis, ot1 ce produit, consommé
en cocktail, est 'alcool numéro 1.
D’ou la variété des gotits. Pour
les puristes, une bonne vodka
se doit d'étre relativement neu-
tre mais onctueuse, sans aucu-
ne agressivité alcooleuse. C'est
souvent le profil des vodkas au
fort pourcentage de blé. Les
vodkas de seigle ont une saveur
plus marquée, avec des notes
épicées. Produite en France,
Ciroc, élaborée 4 partir d’alcool
de vin, est loin d'étre neutre.

La vodka est le spiritueux le plus
vendu au monde : 6 milliards
de bouteilles et quelque 5 coo
marques. On produit de la
vodka en Pologne, Russie et
Ukraine en téte, suivis de prés
par les Ftats-Unis. On trouve
aussi la Suéde, la France, le
Danemark, la Grande-Bretagne
et méme la Suisse ou la Nou-
velle-Zélande (Below 42 a été

iy fis

Si la Pologne tient toujours
la téte du classement,
les vodkas francaises
lui emboitent le pas.

Les vodkas ont été dégustées a 'aveugle, clas-
sées par pays de production. Elles ont été servies quasi-
ment a température et non frappées, le froid ayant
tendance & masquer les arémes et les défauts de distilla-
tion, Etaient présents & cette dégustation Claudine Abitbol,
Martine Nouét et Julien Revesz, caviste de La RVF. @

présentée dans notre numéro
de février 2007).

Un univers mouvant

Nous avons abordé cette dégus-
tation sous l'angle du pays de
production, et comparé tradi-
tion et modernité. Il n'est pas
toujours facile de connaitre avec
précision l'origine de la vodka.
Attention, cette dégustation ne
prétend pas a l'exhaustivité. Des
vodkas arrivent sans cesse sur
le marché francais et disparais-
sent aussi vite. Nous avons recu
25 échantillons, en avons éli-
miné quelques-uns. Nous avons
découvert des vodkas au carac-
tére affirmé — ce que nous avons
regretté pour certaines ! Nous
avons limité notre dégustation
aux vodkas natures. Le cas dela
Zubrowska est un peu particu-
lier. Doit-on considérer 'herbe
a bison comme une aromatisa-
tion ou une simple particula-
rité ? Nous avons choisi la
seconde option.

La Pologne prend sans conteste
la téte de cette dégustation,
mais les vodkas francaises lui
emboitent le pas. Petite décep-
tion du c6té de 'ex-URSS, mais
nous n'avons pas recu I'échan-
tillonnage souhaité.

En conclusion, il existe encore
de bonnes vodkas, mais noyées
dans la jungle des produits
“marketés”. Dommage | ®

168 Ls REVUE DU VIN DE FRANCE Septembre 2007
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POLOGNE

SOBIESKI
40 %
Une vodka 100 % seigle. Elle
domine la dégustation. Equi-
librée, délicate et élégante,
elle exprime au nez des notes
fruitées légérement acidu-
lées (prunelle et poire). La
bouche est structurée, on
retrouve le fruit, mais sur la
peau et le grain du seigle
avec des notes épicées et aci-
dulées. Une superbe vodka
pour les amateurs de grain
et d'épices. A inviter 2 table.

PETROSSIAN
40 %
Bien que produite en Hol-
lande, elle est élaborée selon
les méthodes et dans le style
polonais. Une vodka pur
seigle, filtrée plusieurs fois.
Fine, élégante, légérement
herbacée avec une subtile
touche de noisette, elle a un
profil charmeur. Belle attaque
en bouche sur du velours,
avec juste ce qu'il faut de

-

sécheresse et d'épices.

ZUBROWKA
40 %

La fameuse herbe a bison.
Un gotit qui ne trompe per-
sonne ! De couleur paille
claire, elle posséde un nez
caractéristique qui s'exprime
sur des notes d’herboristerie
(angélique, foin sec avec une
touche résineuse). La bouche
est fine et fraiche, bien équi-
librée. Un style, un nom, un
ensemble flatteur.

WYBORAWA
40 %
La vodka polonaise la plus
connue. Encore une pur
seigle, distillée trois fois. Le

LES VODKAS

DEGUSTATION

DANS LES COULISSES DE LA DEGUSTATION

Martine Nougét a particulierement
apprécié la modernité des vodkas

francaises.

£ £ 1 existe de
vrais joyaux qui
font de la vodia
une eau-de-vie

fine plaisante. »»

Classées par pays de production,
toutes les vodkas ont été dégustées
al'aveugle par nos experts,

nez est aromatique et frais
avec une touche résineuse.
La bouche, douce et soyeuse,
se développe harmonieuse-
ment. Un peu de sécheresse
en finale, mais pas d’agres-
sivité. Elle serait délicieuse
avec un sorbet aux pommes
ou un jus de pomme fermier.

BELVEDERE
40 %

Une vodka plaisante, douce
avec des notes de fleurs
séchées au nez. Elle évoque
la campagne. Les arémes
sont nets. La bouche est bien
structurée, suave sans exces,
évoluant tranquillement sur
des notes épicées. La vodka
type, propre et bien faite.

KRrOLEWSKA
40 %
Puissante et agréable, elle
révéle un nez vif et minéral
avec des notes de pain sec, La
bouche est ample et veloutée
avec une structure équilibrée,
Légere note de poire. Belle
vodka, bien dans son grain.

PETROSSIAN
The Caviar Bottle
40 %
Vodka de caractére, élaborée
en Hollande, qui affiche un
profil plus épicé que la
Petrossian ci-dessus. Nez dis-
cret, bouche grasse et velou-
tée, s’asséchant trés vite sur
des notes poivrées qui s'ac-
corderont bien avec le caviar.

YOURI DOLGORUKI
40 %
Elaborée par la distillerie
Cristall, cette vodka de grain
contient un fort pourcentage
de seigle. Elle est distillée
quatre fois et filtrée sur des
charbons de bouleau. Le nez
est tres discret, avec juste un

ECHELLE DE NOTATION

20 sur 20: Vin de réve
1754 19.5: Vin exceptionnel
155a17: Grand vin
1I35al5: Bon vin
11,5a13: Vin correct

Les coordonnées des producteurs figurent en page 178

Photos D. R.

Claudine Abitbol
s'est laissée envolter
par le charme des
vodkas slaves.

voile de notes de céréales.
La bouche, resserrée, est
assez séche, mais la texture
est riche. Jugée trop neutre
par un dégustateur. A dégus-
ter glacée sur des ceufs de
poisson.

STOLICHNAYA
40 %
La vodka russe la plus
connue (3 millions de caisses
vendues), distillée deux fois 4
partir d'un mélange de blé
et de seigle, elle est filtrée
quatre fois sur du quartz. Le
nez est herbacé sur le foin
et la mélisse avec des notes
suaves. La bouche est un peu
doucereuse, mais 'ensemble
ne manque pas d’équilibre.
Une vodka facile et flatteuse.

UKRAINE

UKRAINKA
40 %
Cette vodka de blé n’a pas
enthousiasmé le jury. Le nez
est agsez suave, sans agres-
sivité, mais peu marqué.

Septembre 2007 LA REVUE DU vIN DE France 169
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Lattaque en bouche est frui-
tée et assez plaisante, mais
sans grand caractere. Rien
A reprocher, mais rien d'exci-
tant non plus.

HELSINKI
40 %

Fruit d'un travail entre Ukrai-
niens et Finlandais, cette
vodka produite en Ukraine
sort 2 96 % des alambics.
Elle a beaucoup divisé le jury.
Un dégustateur a trouvé une
note de pneu chauffé au nez
et a jugé la vodka piquante
en bouche. Les autres ont
aimé le caractere fruité en
bouche (feuille de cassis,
framboise sauvage), subtil et
rafraichissant.

FRANCE

GREY GOOSE
40 %
Une belle réussite commer-
ciale, mais aussi une excel-
lente vodka. Vedette aux

LES VODKAS

DEGUSTATION

Etats-Unis, “l'oie grise” s'im-
plante en France. Elaborée
avec du blé provenant de la
Beauce, elle subit une quin-
tuple distillation. Elle frappe
d’abord par son équilibre et
sa tenue en bouche. Puissante
sans agressivité, elle s'exprime
sur les fleurs séchées, avec
une pointe d’eucalyptus.
Beaucoup de gras en bouche
et une bonne sécheresse. Pour
amateurs de vodkas charnues.

VERTICAL

40 %

Une vodka de grain distillée
par Chartreuse Diffusion, la
distillerie des Péres Char-
treux, & Voiron dans I'Isére.
Nez subtil et €légant qui s'ex-
prime sur des notes herba-
cées de thym sauvage, avec
une pointe balsamique. En
bouche, on retrouve les
mémes notes avec une frai-
cheur acidulée (pomme
verte). Beaucoup de moel-
leux et de charme. Agréable
sur un dessert estival.

embouteiller
leurs vodkas.

-

1. VERTICAL
France

2. NUAGE
France

3. CiroC
France

4. XELLENT
Suisse

5. BELVEDERE
Pologne

Phetos R. Grman

CINQ FLACONS DRIGINAUX

Loin de la rigueur des pays de I'Est,
les Francais rivalisent . &
d’imagination pour r*

~ En juin dernier, les ministres européens de
 IAgriculture, saisis par les producteurs nordiques qui vou-

laient une définition stricte de I'élaboration de la vodka, ont
opté pour I'élargissement. Jusque-Ia, n'étaient admis comme
matiére premiére que les seuls “produits agricoles”. Le nou-
veau réglement communautaire autorise le recours a d'autres
matiéres premiéres que les céréales et les pommes de terre,
parexemple le raisin, la mélasse de betterave ou les pommes.
Mais, concession aux purs et durs, I'étiquette devra dans ce

cas faire mention du produit de base. La vodka représente

23 % de la consommation mondiale de spiritueux. @

NUAGE
40 %

Distillée dans les Charentes,
3 base de grain, cette vodka
se révele crémeuse, avec de
suaves niotes de fruits rouges
et une touche de chocolat au
lait. La bouche est moelleuse
et grasse, avec de I'équilibre
et de la structure. Toute en
douceur et en fraicheur, elle
est jugée un peu “gras-
souillette” par I'un des
dégustateurs.

IpoL
40 %

Une vodka de raisin, a base
de chardonnay et de pinot
noir, elle est distillée en
Bourgogne (sept distilla-
tions et cinq filtrations).
Lancée d’abord aux Etats-
Unis, elle arrive en France.
Un nez assez délicat, peu
appuyé. Beaucoup de sua-
vité cependant. Evoque une
eau-de-vie de fruit. La
bouche est florale et fruitée,
trés parfumée. Vodka de
caractére, malgré tout jugée
un peu molle par deux
dégustateurs sur trois. A
servir a I'apéritif sur pois-
sons crus ou fruits secs.

CirocC
Snap Frost
40 %

€

La vodka différemiment. Elle :

est élaborée en France a par-
tir d'ugni blanc et de mau-
zac. Distillés séparément
quatre fois dans un alambic
charentais, les deux cépages
sont réunis dans une cin-
quiéme distillation. Le nez
est inhabituel, trés parfumé :
raisin blanc, bonbon au
citron. Donne une agréable
sensation de fraicheur. En
bouche, les agrumes persis-
tent sur des notes citronnées
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et orangées, trop pour un
dégustateur. Ne plaira pas i
tout le monde.

SUEDE

| 14/20 |
SVEDKA
40 %

Distillée en suede (cinq fois)
cette vodka de blé a été lancée
par un Frangais aux Etats-
Unis avec un succes
incroyable. Elle arrive en
France. Une vodka tendre,
avec beaucoup de gras en
bouche et un nez fruité, peu
intense mais délicat. Les
dégustateurs ont plébiscité
l'élégance et la finesse ainsi
que I'équilibre L'alcool est
présent sans jamais prendre
le dessus sur la rondeur.

ZNAPS

375 %
Une vodka de grain jugée
agréable, équilibrée et gour-
mande par un dégustateur,
mais peu appréciée par les
deux autres qui la jugent
« molle et simpliste » « légére-
ment cartonneuse au nez, déce-
vante méme si la bouche
rattrape 'ensemble ».

AgsoLut
40 %

La célebre vodka suédoise n'a
pas €té appréciée du tout.
Nez médicamenteux, alcoo-
leux, sensation piquant en
bouche qui brile et anesthé-
sie les papilles. Méme mélan-
gée avec un jus de fruit, elle
ne passerait pas 'examen !

DANZKA
40 %
Cette vodka danoise a recu
un peu la méme apprécia-

les vodkas polonaises
ont dominé cette
dégustation.

1. SOBIESKI
Pologne

2. PETROSSIAN
Pologne

3. ZUBROWKA
Pologne

4. GREY GOOSE
France

5. SVEDKA
Suéde

tion (ou la méme absence
d’appréciation) qu'Absolut.
Treés commerciale, elle
possede un nez cartonneux.
Lalcool domine et laisse une
sensation briilante en
bouche.

ITALIE

SMIRNOFF N°21
37,5 %

Smirnoff est une “fausse”
vodka russe. Le nom, une
histoire romancée, a assuré
le succés d'une vodka dis-
tillée dans de nombreux
pays ; Celle-ci était élaborée
en Italie. Sans défaut, mais
sans relief, elle est assez
doucereuse en bouche avec
une note séche en finale,
Passe-partout.

SUISSE

14/20

XELLENT
40 %
« Une vodka suisse purifiée a
Veau de glacier », annonce la

LES 5 MEILLEURES VODKAS

Comme on pouvait s’y attendre,

LES VODKAS

fiche de présentation. La
céréale de base est le seigle,
cultivé sur place. Plusieurs
distillations dans un alam-
bic a eau-de-vie de fruit ame-
nent I'alcool 2 96 %. On
retrouve en fait le profil
d’une eau-de-vie de fruit,
avec des notes herbacées et
un long développement en
bouche. Poivrée en finale.
Une vodka tendre.

IRLANDE

Boru BrAck
45%

Malgré son fort degré, Boru
est peut-étre la plus douce
des vodkas dégustées. 'un
d’entre nous s'est enthou-
siasmé pour « son caractére
floral, son équilibre et sa sou-
plesse en bouche ». Uavis des
autres dégustateurs differe.
Le nez est assez neutre, la
sensation en bouche un
peu molle et aqueuse, mais
la douceur n’est pas sans
charme. La distillation est
bien menée..

DEGUSTATION

GRANDE-BRETAGNE

10/20

SMIRNOFF
Copper Still N°55
40 %

Cette Smirnoff est distillée
au Royaume-Uni (Ecosse ?)
dans un alambic en cuivre de
type pot still (comme ceux des
distilleries de malt). Eton-
nante, elle ne ressemble
guére a une vodka. I'un la
trouve vineuse évoquant
une blanche d'armagnac. Un
autre lui reproche de briler
en bouche et un troisiéme
qualifie sa bouche ameére de
grincheuse.

ETATS-UNIS

10,5/

SEAGRAM’S

37,5 %
Florale, suave au nez, elle a
peu de présence en bouche
qui s'amollit sur des notes
doucereuses. Sans doute
plus indiquée pour les cock-
tails que pour une consom-
mation nature. ®

bl

Les coordonnées des producteurs figurent en page 178 i
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MARIE-CHRISTIANE COURTIOUX-ICRE
PATRICK FLET

CAVIAR DE: FRANCE

L’élixir/de vie

atlantica
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LART DE LA DEGUSTATION

Caviar et vins . les accords parfaits

Les alliances mets-vins sont affaires de révélations, la révélation d'une harmonie savou-
reuse, d'un accord élégant, mais aussi d'un juste equilibre entre deux contraires ou deux
oppositions. Rien n'est donc simple. Et les avis de spécialistes peuvent nous éduquer dans
notre propre approche du gofit.

Lalliance du caviar de France et des vins passe obligatoirement par la rencontre avec le
gras. Ce dernier peut sharmoniser de plusieurs facons : avec l'acidité qui en est la saveur
opposée, avec l'amertume qui s'oppose au sucré en apportant une certaine douceur dans
la lignée du gras, avec les bulles de champagne qui exercent un effet mécanique de dégrais-
sage du palais et enfin avec I'alcool qui chasse le gras.

UN ACCORD DE TRADITION : 1A VODKA

Origine oblige, les Russes ont imposé la vodka avec
le caviar. L'union est heureuse : la neutralité de I'al-
cool de grain met bien en valeur la subtilité du
caviar et la structure huileuse de la vodka, quand
elle est froide s'accorde, parfaitement avec le gras
du caviar. Il faut la servir ultra glacée, mais sa force
alcoolique peut ne pas convenir i tout le monde
et l'on peut préférer d'autres breuvages.

UN ACCODD CLASSIQUE : IF CHAMDACNF

Voila bien deux outils de séduction inventés par les
hommes. Leur rencontre a donc quelque chose de
mystique : elle nous entraine vers la naissance du
monde, quand le vin n'est d'abord que raisin et le
caviar, ceuf de poisson.

Le champagne rehausse le caviar car sa pointe
dacidité et la légereté des bulles tranchent agréa-
blement avec l'onctuosité des grains. Il faur donc
le choisir jeune, brut, fin et pas trop vineux, un

blanc de blanc de préférence.
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LA FILIERE DU CAVIAR DE FRANCE : LAQUITAINE

Mais il faut savoir que, meme avec le caviar, une certaine originalité peut &tre de mise. Si
l'on est plus témeraire, on peut trés bien tenter un Crémant, €t pourquoi pas un Muscat
d’Alsace, un Bordeaux blanc, un Chablis ou encore une biére blonde légere. Laissons la
parole aux professionnels.

Uavis DF JEAN-DIFRRE ROUS, MAITRE SOMMELIER CONSEL

FT PRESIDENT DE SLOW FOOD SUD-LST.

Sommelier reconnu des plus beaux palaces de la Cote d’Azur pen-
dant plus de trente ans, il a été durant onze ans chef sommelier du
Louis XV Alain Ducasse et de I'Hbtel de Paris 2 Monaco, Jean-Pierre
Rous continue d'arpenter I'Europe entiere pour la défense du « bien
manger et du bien boire ». 1l est aujourd’hui président du Convivium
Slow Food Sud-Est, Maitre Sommelier Conseil et participe aux princi-
paux €événements cenologiques de la profession. Son avis constitue
une référence sure.

PREMIERE DEGUSTATION : nature, sans pain ni assaisonnement.

« Visuellement, le grain est joli, régulier, d'une robe gris dore. brillant anthre-
cite avec, olfactivement, beaucoup d élégance, de finesse et une pointe fodiée.

[Ine bonne approche en bouche, suave, avec une belle rondeur, un bon équilibre gras-aci-
dité des connotations de beurre de noisette, de beurre d Echiré demi-sel. Une finale longie
et agréable. Des la premiere prise absorbee, on d envie d’'y goliter a nouveat. Superbe. avec
une coupe champagne Jacquesson, Signature 1995. »

DEUXIEME DEGUSTATION : SUT mini-blinis tiddes avec une pointe de creme double, un tour de
moulin de poivre noir.

Jean-Pierre Rous 'accompagne volontiers d'un champagne brut pas dose, ultra brut de Lau-
rent Perrier. « Cest un mariage parfait avec beaucoup de suavité. Un grand moment ! -

TROISIEME DEGUSTATION : avec des pommes de terres, mini-rattes servies tiédes (sans
creme), un tour de moulin 2 poivre noir.

sJ1
L& 0]
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LART DE LA DEGUSTATION

Jean-Pierre Rous l'accompagne cette fois des excellentes vodkas francaises Grey Goose ou
Nuagej servies wes glacées. « Un superbe moment avec beaucoup de complexité, de moel-
leux en bouche : une degustation trés sphérigue. »

QUATRIEME DEGUSTATION : avec de la baguette campagnarde et du beurre doux fermier.

« C'est bon mais cela change beaucoup le goiit avec un cété plus rustique. Si on le déguste
avec une vodka polonaise, l'accord devient plus complexe. Avec un verre de vin blanc Char-
donnay, un joli Meursault 2 000 de Coche-Diuiry, le mariage est subtil, élégant et trés goil-
teux. Plus difficile avec un chablis 1* cru 2003, Moni-du-Milieu du domaine Vocoret (vieilles
vignes), la dégustation est plus verticale et anguleuise. »

CINQUIEME DEGUSTATION : avec des ceufs brouillés, moelleux, réalisés doucement 2 la spatule
en bois, non salés mais poivrés.

= Cela constitue un plat savoureux et goiiterx, un mariage équilibré et beureux se réalise
avec I'A.O.C. Cbtes de Provence blanc de blanc 2003, 100 % Rolle du Chdteau Rasque de
Gérard Biancone a Taradeau. C'est parfait, le vin rebausse la touche iodée et la finesse des
grains de caviar. »

SIXIEME DEGUSTATION : mariage avec une huitre n® 4 de Belon.
Jean-Pierre Rous y trouve une grande harmonie, une amplification des gofits de noisette, une
texture ferme et moelleuse a la fois. « Si on ajoute quelques gouttes de citron non traité de
Menton, un tour de moulin a poivre noir et un verre de muscadet sur lie de Sevre-et-
Maine, chdteau de la Galissoniere 2003, | accord est parfait. »

SEPTIEME DEGUSTATION : avec une huitre de Marennes, fines de claire n® 1, chaude, cuisinée
avec une fondue de blanc de poireau mousseline, piment d’Espelette et noix de caviar « Je
l'accompagne volontiers de pain de campagne complet, grillé, servie avec un A.0.C. Pessdac-
Léognan blanc 2002 du domaine de Chevalier : onctuocsité, suavité, ¢ est une feerie du palais
Il faut gotiter / »

De ces différents tests, Jean-Pierre Rous retient que le caviar de France, de grande qua-
lité, se suffit grandement a lui-méme, sans aucun ingrédient du type oignon, persil, blanc
d'ceuf et jaune dur, etc.
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LA FILIERE DU CAVIAR DE FRANCE : L AQUITAINE

Le caviar étant plutdt gras, le tout est de l'associer avec des vins vifs, nerveux ayant une
belle structure acidulée. Un champagne Gosset G -ande Réserve constitue la certitude d'une
bonne dégustation.

Le vin est devenu aussi une affaire de femme. (Enologues, sommeliéres ou dégustatrices
averties, elles savent parler crus et millésimes. Elles sont les nouvelles prétresses de Bac-
chus, tournées particulierement vers les vins raffinés et les alliances gastronomiques.

Iavis DISABELLE FORET, GNOLOGUE ET ECRIVAN

Isabelle Foret, spécialisée en cenologie depuis vingt ans, est 'auteur
de plusieurs ouvrages €t a créé sur Internet le premier site-magazine
sur le vin réservé aux femmes : www.femivin.com. En réédition régu-
ligre, son guide Fémivin fait autorité chez les professionnels du vin.
Erant bourguignonne par son pere mais également polonaise par sa
mere, Isabelle Forét a eu le privilege de s'initier a la fabrication de
la vodka et méme d’en distiller.

Pour cette passionnée des nuances et des subtilités en matiere
d'ardbmes, voici quelques-unes de ses réflexions de dégustation...

SA CONVICTION PROFONDE

Selon elle. bon nombre de vins sont vinifies avec talent. Ils sont
vifs. bien structurés mettent en valeur la vivacite et la note dominante iodée du caviar sans
en masquer sa typicité.

Nous avons la chance en France davoir plusieurs vignobles marqués par les influences

maritimes, qui donnent des vins aux notes acidulées, iodées avec une dominante minérale
en bouche, des vins de terroir qui metrent en valeur le golrt iodé légérement prononcé du
caviar d’Aquitaine.

« Ne dégustez pas des vins irop aromatiquies, dominés par les fruits, la douceur et les fleurs
car vous annuleriez toute la recherche d’harmonie des saveurs en bouche, au contraire pri-
vilégiez les vins blancs secs avec un SOUpeon d'arémes d'agrumes et beaucoup de fra
en finale. »

. D'une maniere générale, je vous déconseille les vins rosés car ils sont impossibles a marier
avec du caviar. De méme, je recommande petl le champagne sauf exception. Le Cristal Brut

cheur

60

- EuroBusiness-Partners
EuroBusiness-consult EuroBusiness-industrial parts EuroBusiness-trade Belle & Beau Paris-Fr EtnicAfrica

22



1

LA FILIERE DU CAVIAR DE FRANCE : L AQUITAINE

1a derniere-née des vodkas francaises, Nuage, *produite également €n Charente, sur les terres
mémes du Cognac, se caractérise par une absence totale d’agressivité due a I'alcool (40°
ceulement), tant au nez qu'en bouche. La palette aromatique déployée lorsque l'on
consomme Nuage pure, associe lexcellence de l'alcool de grain 2 la purete conférée par
une eau limpide. Elle est donc relativement neutre et douce, avec une finale fraiche, domi-
née par une pointe de girofle, une nouvelle vodka francaise qui n'a rien a envier aux Slaves.

o4
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Exemple grande distribution en France

N°10
Du 16 novembre

a0 24 décembre
monoprix.fr

Slhopping
@ deaux
Des idées

ensemble
Déco

e dailleurs

t quoi pour vous aujourd’hui ?
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.Business .Consulting .Trade.

SPECIALISTE DE L'AFRIQUE / SPECIALIZED IN AFRICA

wWWwWWw.eurobusiness-fr.com

Une expérience de plus de 10 années.
More than 10 years of experience.

Une équipe de qualité.
A team of quality.

Un réseau de correspondants sur tous les continents
A network of correspondents on all the continents.

Des partenaires dans le monde entier.
Partners in the whole world.

Une veille technologique et commerciale permanente.
A permanent technological and commercial survey.

Un choix de fournisseurs et de partenaires pour sat isfaire nos clients.
A large range of suppliers and partners in order to satisfy our customers.

ORGANIGRAME / ORGANIZATION CHART

Business.Trade.Consulting

Filiale en République Centrafricaine

Consulting & Lobbying Le Monde de la Beauté
Consulting & Lobbying . : Beauty Care
_ International Trading 2 Paris-ER
Produits d’Afrique Equipements & Fournitures Industrielles Import - Export - Distribution
Africa Products Equipments & Industrial ltems Import - Export - Distribution
EtnicAfriea EuroBusiness-industrial parts EuroBusiness-trade

ZONES DE PROSPECTIONS /| CANVASSING
Europe - Afrique — Moyen Orient - Asie
Europe - Africa - Middle East - Asia
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